brinda com essa obra
primorosa.

A partir de um conjunto de
estudos que desvendam as
estratégias que a midia
sergipana se utilizou na
cobertura das Olimpiadas e
Paraolimpiadas de 2012 em
Londres/Inglaterra, somos
levados com maestria aos
meandros da produgao
simbolica e material que
perpassa as prétmas
discursivas da  impre

esportiva,

impacto na recepgo dessas

mensagens por atores
Iiga_ﬁﬁas a educagéo
esportiva, tais como
professores de Educacgao
Fisica que atuam em
ambientes escolares.

Esta & uma obra que
demonstra a maturidade e o
brilhantismo de um grupo de
académicos gue cresce a
cada dia nos estudos da
midia esportiva no Mordeste
do pais, trilhando um
caminho original e de muita
qualidade na pesquisa em
Midia, Esporte e Educacéo
Fisica. Precisamente por
isso, este @ um livro para
todos aqueles interessados
em uma leitura critica da
midia esportiva, sejam
professores, pesguisadores
ou estudantes de Educagao
Fisica, Comunicagao Social,
Jornalismo entre outros.

Boa leitural

Diego S. Mendes (FProf.
DCEFS/UFSJ)

Editora UF5

Sendo produto de trabalho coletivo comprometido no dmbito acadé-
mico, esperamos que os dados e as reflexdes agui presentes suscitem
cada vez mais voltarmos nossas atencdes ao contexto midiatico e suas
simbidticas relagbes com o campo esportivo, na tentativa de tornar
esta discussao cada vez mais presente na formagac em Educacéo
Fisica e, com isso, provocar implicagoes nas praticas investigativas e
deintervencan, via mediagdes pedagogicas.
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As Olimpiadas e
as Paraolimpiadas
de 2012 na midia
sergipana

A primeira década dos anos
2000 cravou no cerne do
tecido social brasileirc a
marca de gue viveriamos, a
partir de entdo, em um pais
sede de megaeventos
esportivos, a come ar pelus
Jogos Pan-amBfcanse
2007, na nldade dn Rm de
Janeiro, chegando as
mnq&j%?'s de sediar a Copa
do Mundo de Futebol de 2014
e as Olimpiadas de 2016.
Desde entdo "circula no ar”,
por meio da midia, desde
informagtes triviais ate as
"sensagdes” publicitarias
dessa conquista, com as
mais diversas estratégias em
todos os seus segmentos, em
busca da melhor maneira de
explorar essa dadiva,
promessa certa de atragio de
todos os olhares e de
rentabilidade
incomensuravel.

Mas como compreender
melhor o fendmeno da
apropriagdo midiatica em
relagdo aos megaeventos
esportivos? E por meio de
guais mecanismos a midia
pauta os megaeventos
esportivos no cotidiano do
cidadao brasileiro?

Motivado por guestées como
essas - mas, na diregdo
contraria da onda que
convida a todos se
entregarem aos deleites da
midia de maneira acritica -
que o grupo de estudos
LaboMidia - Laboratorio e
Observatorio da Midia
Esportiva/Nicleo UFS nos




