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circulacao da informacdo na sociedade contemporanea nao é mais
a mesma de tempos passados. Aquelas maneiras de transmissao
interpessoal face a face, as interacdes mediadas tecnologicamente
como via telégrafo e telefone e a veiculacao unidirecional, tradicional dos
meios de comunicacdao de massa como o Jornal, o Radio e a Televisao,
convergiram através das tecnologias digitais e transformaram o processo
informacional e comunicacional entre os emissores e receptores das

1 O titulo do subcapitulo faz mencéo aos slogans dos Portais Infonet e Emsergipe.com que foram os
objetos desta parte da pesquisa. O Portal Infonet - “sua internet com muito mais vantagens” e o
Emsergipe.com -“tudo sobre noticias, esporte e entretenimento”. Por sinal, o segundo portal, que é
correspondente do Globo.com, utiliza 0 mesmo slogan da matriz nacional.

2 Versoes preliminares deste texto foram apresentadas na X Semana de Educacdo Fisica da
Universidade Federal de Sergipe, realizada de 01 a 04 de julho de 2013, e no XVIIl Congresso
Brasileiro de Ciéncias do Esporte/ V Congresso Internacional de Ciéncias do Esporte, realizado de
2 a 7 de agosto de 2013. No caso do segundo, o texto foi publicado nos anais do evento e esta
disponivel em http://cbce.tempsite.ws/congressos/index.php/conbrace2013/5conice/paper/
view/5316 acesso em 11 de novembro de 2013.

3 Agradecemos a parceria e a contribuicdo dos académicos Janaina Rodrigues de Jesus/UFS e Russel
Petresson Bezerra Oliveira/UFS, pelo compromisso com o processo de recolhimento e organizacdo
dos dados da pesquisa.
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mensagens. Sendo assim, a funcionalidade do jornalismo, campo de
intervencdo social especifico na producdo e veiculagdo da noticia/
informacgao também foi afetado sofrendo importantes alteragdes.

No mundo atual, da globalizacdo econdmica e da cultura
mundializada (PIRES, 2002), os sujeitos vivem rodeados de novidades
no campo da comunicagao. A internet veio revolucionar a vida das
pessoas, deixando-as conectadas 24 horas por dia, com qualquer parte
do planeta, através de um simples click no mouse do computador
(ou mesmo de um touch - toque - numa tela). Tal facilidade é fruto do
avanco tecnolégico que, dia apds dia, despeja novidades no mercado,
principalmente no campo da comunicacao on-line em rede, o que faz
com que todos se familiarizem com os mais diversos lancamentos e
estejam antenados com os acontecimentos mundo afora. Isso tudo
através das midias digitais que podem ser definidas como o conjunto de
meios e processos de comunicacdo por onde as informacdes sdo escritas
e lidas via equipamentos eletrénicos (RUDIGER, 2011).

Segundo Lévy (2011),a midia digital do século XXI é caracterizada
por uma possibilidade de expressao, de interconexao sem fronteiras e
de acesso a informacao sem precedente na histdria humana. Esta midia
vem substituindo e absorvendo o antigo sistema das midias estruturado
pela edicdo em papel, o cinema, os jornais, o radio e a televisdo. O que
s6 podia ser visto ou ouvido em um Unico horario, uma Unica vez e em
um determinado momento através da midia analégica* agora pode ser
analisado, visto e revisto a qualquer tempo e espaco através da internet.

A sociedade, através da rede mundial de computadores - a
Internet-, estd conectada mundialmente atodoinstante compartilhando
de um turbilhdo de informacbes que circulam pelo globo em fragdes
de segundo. Fato que se torna superestimado com a convergéncia
dos suportes midiaticos a partir das tecnologias digitais. Producoes

4 Ao referir-se a midia analdgica, Pierre Lévy fala das midias anteriores a este universo atual da
internet do mundo virtual, ou seja, a televisao, o radio, o cinema.
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audiovisuais que até entdo circulavam exclusivamente em suportes
como atelevisao e o cinema, produtos radiofénicos que sé eram emitidos
através dos radios e veiculagbes escritas que s6 eram possiveis em midias
impressas como jornal e revistas, agora sdo criados e disseminados em
um Unico suporte tecnolégico como um computador, um celular ou
um tablet. Ou seja, a producdo de mensagens e a veiculacao/difusdo
de informagdes se tornaram acessiveis a “palma da mao” dos sujeitos
provocando, inclusive, a alteridade entre os, até entdo tradicionais,
produtores e receptores do discurso miditico.

A configuracdo identitéria se transformou a partir da Web 2.0 e
desencadeou um novo cenario, denominado por Bruns como Produsage,
como explicam Ferrari et al (2011). Ou seja, 0 momento comunicacional,
refletido pelos avancos e desenvolvimentos da internet, altera o
posicionamento unidirecional dos produtores/emissores e receptores/
consumidores da informacdo. Agora, o processo de producao e uso das
mensagens é possivel de bilateralidade e subversao a prépria tradicao
hegemonica e de controle informacional dos meios de comunicacao de
massa. Essa nova perspectiva da comunicacao social caracteriza-se no
que foichamado por Henry Jenkins (2009) como cultura da convergéncia,
onde ha ndo sé o compilamento dos suportes midiaticos tradicionais em
novas tecnologias digitais, mas também e, principalmente, a evocagao
de uma cultura participativa e colaborativa dos sujeitos na construcao,
interpretacdo e ressignificacdo dos produtos midiaticos.

Diante de tantas transformacgdes tecnoldgicas, sociais e culturais
no contexto da comunicacdo e no que diz respeito a veiculacdo
da informacdo, o ambito jornalistico nao ficaria omisso e nao seria
indiferente ao processo. Afinal, a informacao se tornou um produto com
valor de troca e com poder ideoldgico, ela é o marco que determina

Irl

a “nova ordem de estratificacao social” entre os que tém acesso e os
que nado tém (MORAES, 1998). Os conglomerados da midia, através da

industria cultural, absorveram os bens populares tendo o jornalismo
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como meio de manipulacdo ideoldgica e, assim, transformaram
a informacao em mercadoria como oposicdo ao espaco publico
(SANDANO, 2006). Portanto, a producao jornalistica tem buscado
acompanhar o desenvolvimento das tecnologias da informacao e da
comunicacao se adequando aos novos formatos dos meios digitais
com estratégias que nao abdiquem dos interesses mercadoldgicos
da industria midiatica.

Dentre as estratégias da midia em se adaptar a convergéncia
digital, a principal e que tem se consolidado como novo ambiente
noticioso devido a sua velocidade e instantaneidade no trato com a
informacao, sdo os portais. Além disso outros elementos determinantes
do formato dos portais aparecem como importante categoria do
jornalismo online.

Além de um formato, os portais contribuem com uma nova
categoria para o jornalismo digital: o jornalismo de portal,
marcado por uma dindmica mais &gil, principalmente pela
consolidacdo do modelo de noticias em tempo real ou tempo
quase real, as chamadas hard news ou breaking news, bem
proximas do formato de conteldos gerados pelos canais de

noticias 24 horas das redes de TV a cabo, como CNN, Globo News,
Band News (BARBOSA, 2002, p. 71).

Entretanto, é valido ressaltar que ha problemas nesse tipo
caracteristico de producao e veiculacao frenético de informacao
na rede. Conforme analogia apresentada por Jorge (2008), a
homogeneizacdo e a velocidade do jornalismo online provocam
a “mcdonaldizacdo da informacdo” culminando em producdes
estandardizadas e superficiais que trazem como consequéncia uma
informacdo/produto de menor qualidade. Além disso, os proprios
jornalistas dos portais digitais, reconhecendo as dificuldades e
os problemas da velocidade e da instantaneidade, apelam para
a espetacularizacdo da noticia como forma de aproximacdo e
identificacdo das audiéncias consumidoras (JORGE, 2008).
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Sendoassim, frenteaessecendriocomunicacionaleinformacional
que foi, brevemente, apresentado e discutido é que passamos a pensar
neste trabalho a espetacularizacao da noticia e a mercadorizacao da
informacao esportiva no contexto brasileiro. O Brasil vive um momento
de supervalorizacao do fendmeno esportivo devido a década de
realizacdo de megaeventos em seu territério, a qual se convencionou
chamar de “década esportiva” ou “década de ouro”. Contudo, a Copa
do Mundo FIFA 2014 vem para confirmar e reforcar a tradicional
monocultura esportiva brasileira do futebol e os Jogos Olimpicos Rio
2016 surgem como possibilidade Unica de transformacdo e ampliacdo
da cultura esportiva no pais, através de uma aproximacao do publico
com a pluralidade de modalidades disputadas nas Olimpiadas. Essa,
talvez seja, essencialmente, a expectativa dos grandes conglomerados
da midia brasileira que sao os principais interessados na veiculacao
e na comercializacao desses produtos esportivos, até porque sao os
detentores dos direitos de transmissdo® dos megaeventos no pais.

A partir desse quadro que se desenha em ambito nacional,
que demanda envolvimento de verbas publicas federais, estaduais e
municipais na construcao das obras para a realizacao das competicoes
esportivas, mas que nao necessariamente atenderd a populacao
brasileira de maneira geral, pois 0 governo terd nos préximos anos
atencdo exclusiva para os megaeventos e ndo para o que é realmente
necessdrio e prioritario a populacdo. Por isso, é que pensamos que o
olhar deveria comecar a ser refinado para a cobertura midiatica desse
fendmeno, desde ja, nos Jogos de Londres 2012. Inclusive, as Olimpiadas
de 2012 foram tratadas pelas entidades organizadoras e promotoras dos

5 Comacompradosdireitos de transmissdo dos eventos esportivos, a midia passa a ser praticamente
proprietaria do produto e, assim, interfere de maneira direta em questdes técnicas do proprio
esporte como datas, horarios e locais dos jogos. Para a compra dos direitos de transmisséo dos
Jogos Olimpicos de Pequim/2008 a Rede Globo de Televisao pagou cerca de 5 milhdes de dolares
ao Comité Olimpico Internacional. A Rede Record comprou os direitos dos Jogos de Londres/2012
por 60 milhées de dolares. Em agosto de 2012 antes do final da edigdo que aconteceu em Londres,
as trés emissoras brasileiras, Globo, Record e Bandeirantes, adquiriram os direitos de transmisséo
partilhada junto ao COI por, mais ou menos, 250 milhdes de ddlares.
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megaeventos no Brasil como evento espelho/exemplo, ou melhor, uma
forma de “workshop” para o que ocorrerd em 2016.

Destarte, investigar e compreender as estratégias de
espetacularizacao e de comercializacao do esporte olimpico na
cobertura midiatica dos Jogos de Londres 2012 é a problematica
geradora da pesquisa de que este subprojeto faz parte. Investigacao
que corresponde, especificamente, ao contexto de Sergipe, Estado
do nordeste brasileiro e o menor da federacao, o qual esta a margem
do eixo das grandes obras e transformacdes sociais provocadas pela
realizacdo dos megaeventos esportivos no Brasil. Portanto, o intuito
geral foi analisar como a midia sergipana trata a tematica dos Jogos
de Londres como estratégia de aproximacdo da populacao local com o
evento que é global e até como preparagao para o que ocorrerd no pais
nos préximos quatro anos.

Outros subprojetos acompanharam a cobertura midiatica de
outros meios de comunicacdo como a televisao e a midia impressa.
O eixo deste subprojeto, ou seja, das midias digitais, tem por objetivo
analisar como os meios de comunicacao do estado de Sergipe, através
dos portais de informacéo na internet, trataram a cobertura dos Jogos
Olimpicos de 2012 em Londres, na Inglaterra, observando as estratégias
de “agendamento midiatico-esportivo” (MEZZAROBA; MESSA; PIRES,
2011) e da“dialética local-global” (BITENCOURT, 2004).

A andlise do meio digital que escolhemos deve-se justamente
ao crescente uso da populacao local em buscar informacdes no mundo
virtual. Crescimento que se afirma com base nos dados da pesquisa que
recentemente foi divulgada pelo IBOPE em seu site® afirmando que os
meios de comunicacao que a populacao brasileira mais usa para buscar
informacodes sobre esporte sdao a TV e a Internet. Especificamente em

6 http://www.ibope.com.br/calandraWeb/servlet/CalandraRedirect?temp=6&proj=PortallBOPE&p
ub=T&nome=home_materia&db=caldb&docid=E78E47A368E52BE98325791F004AB524 Acesso
em: 31 de outubro de 2011.
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Sergipe, uma pesquisa’ do IBGE em 2008 constatou que 29,3% da
populagdo sergipana com mais de 10 anos de idade utiliza a internet
e que deste total, 45,8% acessa sites de jornais e revistas em busca de
informacoes e noticias.

3.1 Especificidades sobre ciberjornalimo e o “fazer”
noticia

E interessante esclarecermos que os portais digitais possuem
uma especificidade jornalistica e que estes junto as chamadas midias
sociais, compdéem o conglomerado das midias digitais dentro do
ciberespaco. Sendo que os primeiros nao abdicam da convergéncia
com as segundas, o que traz aos portais informativos uma caracteristica
essencial na era digital da Web 2.0, a interagao com as audiéncias.

Bastos (2012) aponta que o avanco tecnolégico provocou uma
mudanc¢a na atuacdo jornalistica em geral e aponta que o nascente
ciberjornalismo, o qual é encontrado nos portais de informacao,
desponta como novo modelo de culturajornalistica, com suas diferencas
especificidades, pois grande parte dos jornais impressos esta se
remodelando e buscando adequagdes ao meio virtual, em consonancia
com a exploracao dos recursos que a internet oferece.

Oportunidade para uns, necessidade para outros é o que
compreendemos quando Araujo (2010) afirma em seu estudo sobre
o Didrio do Nordeste que em virtude da queda das vendas deste
periédico, o mesmo promove uma reinvencao estrutural, na tentativa de
enfrentar os desafios que se apresentam nos contextos socioculturais e
tecnolégicos da atualidade, como a superabundancia de informacdes e

7 http://www.ibge.gov.br/estadosat/temas.php?sigla=se&tema=pnad_internet_celular_2008
Acesso em 03 de novembro de 2011.
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a aceleracdo da vida. Por isso, mostra a adaptacdo do jornal impresso ao
ciberjornalismo, fazendo apontamentos as transformacoes exigidas ao
fazer jornalistico e a prioridade social secundarizada frente aos encantos
da web 2.0 e a dificil adaptacdo ao novo modo de fazer noticia.

O ciberjornalismo nao se define enquanto “jornalismo em rede”’,
ele tem suas especificidades, como o compromisso primeiro com a
informacao, com a disseminacdo de noticias jornalisticas. Mas existem
dois veiculos aos quais podemos dizer que fazer o ciberjornalismo
segundo Jorge (2008), o primeiro é o caso dos sites, neste caso, sao
veiculos ligados a um jornal, revista, rddio ou TV, dos quais reproduzem
quase sempre suas noticias, dentre outros materiais e contam também
com agéncias proprias e outros veiculos do mesmo grupo. Vemos neste
caso a descricao do G1/SE portal jornalistico das organizagdes Globo em
Sergipe. No segundo caso, Jorge (2008) define os portais como grandes
“guarda-chuvas” que reline outras empresas, agentes jornalisticos e 4rea
de entretenimento especificamente na rede. Podemos identificar esta
segunda descricdo com o portal Infonet.

Autores como Kucinski (2012), Aradjo (2010), Bastos (2012)
e Primo (2011) atestam que a inovagao tecnolégica é responsavel
pelo surgimento do jornalismo nos moldes em que se apresenta
no ciberespaco. Porém, had uma divergéncia de opinides quanto as
verdadeiras especificidades do jornalismo quando o mesmo é trazido
para este novo espaco. Kucinski (2012) afirma que essa revolugdo
tecnoldgica é responsavel pelo declinio de caracteristicas essenciais
do jornalismo como o compromisso social, além disso, de acordo
com a autora, a prépria definicdio do jornalismo como um campo
fundamentado por uma ética propria esta claramente afetada com essa
nova pratica jornalistica.

Bastos (2012) alerta para a dinamica imediatista também
constada como aspecto que enlaga todo o processo de jornalismo
no ciberespaco em Portugal. O autor coaduna com Kucinski (2012)
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quando afirma estar assistindo em Portugal os pilares do jornalismo
sendo diluidos nessa nova forma de fazer jornalismo em razdo da
sobrevalorizacao de aspectos acessorios em detrimento do verdadeiro
papel social do campo em questao. Tais aspectos estao relacionados
as caracteristicas das Tecnologias Digitais de Rede em geral (TDRs), as
quais possuem “uma légica reticular e horizontal presente em diferentes
espacos hipertextuais e hipermidiais, ou seja, se utiliza destes artefatos
técnicos em sua dinamica imediatista” (MALAGGI; MARCON, 2012, p.
116). O ciberjornalismo, entao, surge como o tipo de jornalismo que
emerge com as caracteristicas das TDRs, mas sobrevalorizando mais um

Carater técnico do que propriamente jornalistico, que o

afastam da possibilidade de recolher informagédo pelos seus

préprios meios, de selecciona-la, de redigi-la, de coloca-la em

contexto, de preparar os seus textos ou montar as suas pegas.
(BASTOS, 2012, p. 286).

Seria prematuro afirmar que a atividade jornalistica estda em
transicao como descreve Bastos (2012), mas pensamos que ha o
surgimento de uma nova atividade informativa desenvolvida a partir
dos moldes tecnolégicos dos quais dispomos atualmente. Uma das
caracteristicas que mais chamam atencao é que o ciberjornalismo se
aproxima do que Primo (2011) denomina de Jornalismo em Rede, o qual
é feito a partir de varias conexdes entre todas as op¢des de comunicacao
que temos em rede como Twitter, blog, Flipboard, entre outros, nos quais
nao hd monopdlio da fala e da mediacao. No Jornalismo em Rede existe
um fluxo nao linear da informacao de acordo com Primo (2011). Por isso,
Bastos (2012), revela este aspecto como elemento do ciberjornalismo
que deve ser levado em consideracdo, pois ndo somente o jornalista é o
Unico informante, mas o ciberleitor também o é.

Kucinski (2012) aponta que no jornalismo, em virtude dessa
revolucao, havera (ja estd havendo) uma reconstrucdo nos moldes
impressos e o surgimento deste no modelo virtual, gerando uma
conexao entre eles, os quais poderao obter indices de leitura superiores
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para ambos. Este fato é constatado no estudo de Aradjo (2010) com o
jornal Didrio do Nordeste, do Cear3, periédico que conseguiu aumentar
seu publico leitor em 4,74% depois do seu formato virtual.

O principalincOmodo dos estudiosos sobre o ciberjornalismo gira
em torno do imperativo da instantaneidade, como podemos verificar no
escritos de Bastos (2012), pois para ele ndo ha nesse modelo o cultivo
de fontes préprias como se faz nas redacdes de impressos e televisivos,
elemento que exige disponibilidade para o processo de criacao nos
quesitos tempo e contatos. Tudo isso esta relegado a segundo plano,
“frente as multiplas urgéncias do imediato e por isso, ele afirma que a
instantaneidade tornou-se o centro de gravidade do ciberjornalismo”
(BASTOS, 2012, p. 292).

Jorge (2008) alerta que o investimento em inovagdes
tecnolégicas por parte das empresas ligadas as ciberjornalismo nao se da
necessariamente por interesse no aprimoramento das informacodes, mas
para diminuir cada vez mais o tempo de disponibilidade para o consumo,
ultrapassando a concorréncia e apresentando o produto em quantidade.
Esse processo é o chamado “fetiche da velocidade” (MORETZSOHN, 2002
apud JORGE, 2008) cujo resultado incide diretamente sobre as noticias
e a qualidade das mesmas. O ciberjornalismo, de acordo com Kucinski
(2012) compde o chamado

“Ecossistema Digital’, onde had predominancia da abundancia
de informacdo e de canais, baixas barreiras de entrada de
informacao, baixos custos de produgdo, mais concorréncia,
comunicacdo horizontal e multi - direcional, sem limites de
tempo/espaco, fluxos de informacdo aberta/dinamica, canais
multimidia, audiéncia diversa/mais nichos, audiéncia ativa,
abundante feedback/conversacdo, mistura dos papéis de

produtor e consumidor, o que nos EUA tem sido chamado de
“prosumer” (TOGNOLLI, 2011 apud KUCINSKI, 2012, p. 5).

Contudo, vale atentar para a preocupacao com a qualidade
da noticia, pois na semelhanca com o jornalismo em rede percebe-se
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uma concorréncia entre estes portais, sites e midias digitais em geral,
0s quais ndo demonstram interesse na qualificacdo do que estdo
divulgando. Em virtude disso é preciso perceber ao que tendem os
portais e sites jornalisticos, pois 0s mesmos podem promover uma
modificacao da noticia da TV, mas com a preocupacao de ndo reduzir
a qualidade das noticias.

Jorge (2008) afirma que com a tendéncia a “mcdonaldizacao” o
ciberjornalismo tem seu produto — noticia - com valor reduzido diante da
atividade mercantil ao que se transformou. Poderiamos atribuir esse modelo
ao termo que Duarte (2011) ironicamente atualizou como”Industria Cultural
2.0"? Talvez os novos sistemas criados a partir das inovacdes tecnoldgicas
sejam artificios de controle e dominacdo que operam com maior sutileza do
que os meios analdgicos da década de 1940.

A noticia, produto principal do jornalismo em geral — ao menos
é que se poderia pensar — passa a ser diferenciada entre os canais
impressos, televisivos e os digitais. Primo (2012) verifica que os canais
da Web 2.0 e as redes sociais na Internet permitiram a ultrapassagem
desse modelo.

Das redes sociais as aplicacdes (vulgo apps), dos blogues e do
“jornalismo do cidadao” as versdes para iPad e iPhone, as empresas
de média procuram nao perder o alucinante ritmo do ciberespaco.
Pelo meio, tentam, ndo sem algum grau de ansiedade, encontrar
o modelo de negdécio que lhes permita compensar, sobretudo no
caso dos jornais, a perda de leitores e de anunciantes no papel. A
adesao entusiastica as novas tecnologias parece ter como principal
combustivel a crenca na salvagdo futura do negdcio das noticias,
mas, em geral, ndo é acompanhada pela concepcdo de estratégias
de fundo (BASTOS, 2012, p. 294).

O tradicional papel de gatekeeper, responsavel por determinar
valores-noticia tem sido claramente desafiado pela web. Se antes havia
a davida e os critérios do que publicar, hoje ha que se pensar antes de
tudo sobre o “Por que néo publicar?”, sugere Primo (2011). Tal desafio
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aparece como consequéncia do sistema aberto de divulgacdao na web,
indicativo da mudanga do modelo linear tradicional para um modelo
horizontal caracterizado pela possibilidade da interatividade.

Apesar de ser da natureza do meio digital, ainda ndo é possivel
afirmar que exista uma interatividade de fato entre producéo jornalistica
e leitores no ciberespaco, mas ainda assim é importante ressaltar
a preocupacdao com a diluicao dos principios do jornalismo trazida
pelos estudiosos acima citados. Eles temem que o preco da exigéncia
de produzir para atender o fetiche da velocidade seja o declinio da

qualidade e da profundidade dos contetidos.

Porém, a mesmainteratividade pode fornecerao ciberjornalismo
um potencial ndo sé informador, mas formador de agentes produtores
com qualificacdo, pois, verifica-se em muitos portais e sites canais
produzidos e destinados aos seus leitores. Todavia, nos portais G1/
SE e Infonet consideramos que mesmo abertos ao didlogo, os portais
necessitam provocar seus leitores, ja que ndo ha uma convergéncia
entre digital e impresso. Nao ha um didlogo significativo entre os portais
estudados e o seu publico leitor.

Este fato ocorre na pesquisa de Araujo (2010) cujo jornal
disponibiliza um espaco aberto ao seu publico através das ferramentas
para comentdrios, mas pouco ha respostas. De acordo com a autora
0 aproveitamento dos recursos da web 2.0 muitas vezes ultrapassa o
esboco de interatividade, uma situacdo que vai além das capacidades
e preparacao da equipe disponivel para o trabalho. Mas é certo que
isso ndo deve ser generalizado e ampliado ao ambito global, pois,
distante da realidade brasileira, nos paises de primeiro mundo exista um
funcionamento real e mais aproximado com os verdadeiros objetivos
destes recursos.

Detectamos nessa descricao do ciberjornalismo um impasse
sobre sua fundamentacao, sobre suas principais caracteristicas e todo
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o descrédito que julga as midias digitais e, com elas, as midias sociais
e os préprios portais e sites. Mas seria muito pensar o “ciberespaco,
como espaco de comunicacao e sociabilidade, mediador de processos
educativos em tempo real, através de ambientes hipermidiaticos em
uma arquitetura hipertextual e colaborativa?” (MALAGGI; MARCON,
2012, p. 123).

Talvez o ciberjornalismo esteja se concretizando como uma
espécie diferenciada de noticiar, talvez o principal aspecto ou elemento
que o torna uma criacao do ciberespaco é justamente a interacao
e conexao das redes, é justamente o que o espaco proporciona, a
conjugacdo de informacgdes. Pode-se sim, estar perdendo qualidade,
mas talvez essa mesma seja caracteristica prépria deste meio frente ao
imediatismo exigido, para uma melhor adequacgao as outras demandas.

E certo, contudo, que o ciberespaco liberta-nos do espaco e
do tempo, mas ndo priva da possivel continuidade do processo da
semiformacao, por isso, a preocupacdo com a qualidade e o objetivo que
se quer com o ciberespaco. Dessa forma, ndo é possivel privar as pessoas
da utopia, como alerta Kucinski (2012), pois talvez o novo jornalismo
a emergir seja predominantemente libertario, ainda que dependa da
vontade das novas geracoes

De lutarem pela manutencdo do carater libertdrio das novas
tecnologias, de sua capacidade de se realizarem através desses
instrumentos de forma também libertaria, e de resistirem as
tentativas de controle dos mercados pelas gigantes ponto.com

Eis ai, sem querer, a proposta de uma nova utopia (KUCINSKI,
2012, p.16).

Quem sabe a classe média que desbancou a classe trabalhadora
e aideia libertéria descrita por Duarte (2011), em sua reflexao traga para
si o ideal da subclasse desbancada por ela prépria, pois aquela época a
classe trabalhadora

se convirtié en una especie de - subclasel que ya no posee la
rela-tiva influencia politica que llegé a tener en las democracias
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liberales y fue desbanca-da por una nueva y prospera clase
media, compuesta por detentadores de conoci-miento
tecnolégicamente mas estratégico (especialmente las
tecnologias de infor-macion y comunicacidon) (DUARTE,
2011, p. 103).

Em virtude do que vimos, entendemos que a rede permite o
acesso direto, sem interferéncia, as informacodes e a discussdao com os
meios veiculadores da noticia, mas apesar de tudo isso resta saber se a
sociedade civil esta pronta no sentido de lidar com esse novo contexto
de didlogo. Pois, o que se pode ver com as midias digitais em geral é que
elas podem tanto tender ao processo emancipatério quanto ao enlace
da semiformacao, e pelo que pudemos compreender do ciberjornalismo
estamos tendendo ao segundo processo.

3.2 Aspectos Metodolagicos: a escolha dos portais,
processo de acompanhamento e analise

Diante da crescente conexdao da populacao local a internet
e pensando no ambito de Sergipe, no que diz respeito a noticias e
informacodes através de portais, escolhemos os dois principais sites de
jornalismo digital do estado, o Portal Infonet e o Emsergipe.com. Sao os
dois portais de informagao que tem atualizagcdo constante e simultanea
com os fatos do estado e do pais.

O Portal Infonet surgiu inicialmente apenas como um provedor
de internet local de Sergipe e ha alguns anos ja vem desenvolvendo
um trabalho de cobertura jornalistica e de informacdo no Estado.
Atualmente, além do servico de provedor de internet, o portal também
oferece servicos de webmail gratis, enquetes, webmail para empresas,
classificados para anuincios gratis dos mais diversos produtos e servicos,
além da parte de informacgdes que é formulada pela agenda cultural e
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eventos que ocorrem em todo estado, destaques e hordarios dos cinemas
da capital Aracaju (com sinopses dos filmes), e a parte das noticias que é
constituida por sessoes especificas como cidade, esporte, cultura, economia,
educacgdo, satide, politica e também os blogs de colunistas locais.

O infonet ndo tem filiacdo a outro meio como veiculo impresso
ou TV, mas suas caracteristicas juntamente com a grande divulgacao
e apreciacao da populacdo sergipana, dentro e fora do estado, foram
essenciais a escolha do mesmo como um dos portais para recolhimento
das possiveis matérias de agendamento. Além disso, apresenta-se como
um portal local concorrente ao segundo portal escolhido, que possui
uma abrangéncia maior em funcao da sua afiliacdo ao conglomerado
Globo de emissoras.

Assim, o Emsergipe.com é o portal da internet da principal rede
de televisao do estado e emissora oficial da Rede Globo, a TV Sergipe. O
portal estd no ar desde 2001 e foi desenvolvido exatamente nos moldes
que correspondem ao Globo.com, site oficial da emissora nacional, a
Rede Globo de Televisdo. Recentemente este correspondente digital da
Emissora Globo foi modificado para o G1.com/SE.

Os dois portais também fornecem webmail grétis ao usuario. No
que diz respeito as informacodes e as noticias, o portal G1.com/SE tem a
peculiaridade de ter certa mistura nas divulgacdes que correspondem
especificamente ao estado de Sergipe e nas coberturas nacionais do
portal Globo.com. A escolha deste portal estd ligada também ao vinculo
com a emissora de televisao nacional, a Rede Globo. Como vimos,
houve recentemente, nas redes sociais, o fato da principal emissora de
televisdao aberta do pais, a Globo, ser ‘cobrada’ pelos internautas pelo
“siléncio” em relacdo a cobertura jornalistica dos Jogos Pan-americanos
de Guadalajara/México, em outubro de 2011.

Tanto o Infonet como o Gl.com/SE tem uma caracteristica
semelhante, que é a possibilidade dos usudrios comentarem e deixarem
a sua opinido sobre a informacao ou noticia veiculada. O que caracteriza
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0s portais como sites informativos, mas com ferramentas e mecanismos
de um blog®. Essa semelhanca fornece aos portais uma das peculiaridades
principais das Tecnologias Digitais de Rede (TDRs), a interatividade. As TDRs
sao de acordo com Malaggi; Marcon (2012), artefatos técnicos que surgiram
no contexto atual de desenvolvimento da cibercultura com especificidades
quefornecem as pessoas novas formas de participacdo, interagao, expressao
e comunicacao. Deste modo, destacamos que ambos os portais trazem
aos seus visitantes a oportunidade de participacdo, uma possibilidade de
expressao diante das informacgdes postadas.

Os estudos na producdo mididtica dos meios digitais ndo sdo
nenhuma novidade no campo da Educacao Fisica relacionada a midia
esportiva. Dois livros de estudos do produto midiatico esportivo ja
publicados tiveram eixos de investigacao em blogs, o de Mendes et al
(2009) e Ferrari et al (2011). Portanto, a excepcionalidade desta pesquisa
estd na observacao e andlise de portais informativos e também na
dimensao local do Estado de Sergipe. Até entdo nenhuma pesquisa
tinha sido identificada nas midias digitais no contexto do estado.

A pesquisa nos portais foi realizada de maneira descritivo-
exploratéria com um acompanhamento diario, durante os meses de
abril, maio, junho e julho; e por turno: manha, tarde e noite. Todas as
reportagens, matérias e informagcdes que mencionaram ou fizeram
alusao hd algum fato ou pessoa relacionados aos Jogos Olimpicos de
2012 foram arquivados em um banco de dados por ordem cronoldgica
de veiculagdo. Apds a coleta, os dados foram organizados e analisados a
partir da andlise de contetido proposta de Bardin (2009).

8 “Osblogs sdo locais na rede (site), cujos contetidos (textos, fotos, arquivos de video, de som, etc.)
sdo postados periodicamente em ordem cronolégica em uma aplicacdo de banco de dados na
internet, que possibilitam a interacdo de diversos internautas por meio de comentarios sobre
as postagens do(s) autor(es) do blog” (FERRARI et al, 2011).
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3.3 Apresentacao e Discussao dos Dados

Os portais de informacdo Infonet e Gl.com/SE foram
acompanhados durante quase quatro meses, do 1° dia do més de
abril até 27 de julho de 2012, quando iniciaram os Jogos Olimpicos de
Londres/2012. No total foram contabilizados 117 dias de acesso didrio
aos portais com o recolhimento de 23 matérias, as quais constituiram
o corpus de andlise. Resultado devido a navegacdo minuciosa pelo
conteddo e a leitura atenta das matérias, reportagens e noticias
veiculadas nas paginas, sempre em busca de qualquer mencao, relacdo
ou referéncia que fosse feita ao evento da capital inglesa, independente
da especificidade a que tratava a informacado publicada na pagina.

Entretanto, apesar da problematica de pesquisa e os objetivos
do trabalho serem voltados, exclusivamente, ao agendamento
midiatico e a dialética local-global para as Olimpiadas de 2012,
colhemos também matérias que se referiam, basicamente, aos
termos “megaeventos esportivos”, “Olimpiadas” ou “Jogos Olimpicos”.
Estas também foram aproveitadas como corpus de analise®, devido a
importancia do seu conteudo na relacao que podia estabelecer com
a agenda que se construia naquele momento de aproximacao do

megaevento em Londres.

No portal Infonet foram recolhidas 9 matérias que foram
publicadas na pagina entre os dias 12 de abril e 13 de julho de 2012.
Sendo que 67% delas (6) mencionavam diretamente os Jogos Olimpicos
de 2012 no conteudo da reportagem, os outros 22% (2) fizeram alusao
aos termos “Olimpiadas” e “Megaeventos” aleatoriamente e 11% (1)
relacionaram a noticia aos Jogos do Rio de Janeiro em 2016.

9 Por considerarmos que devido a aproximacao da realizacdo dos Jogos em Londres a cobertura
jornalistica local poderia aproveitar o “momento” Olimpico de 2012 para veicular noticias que
tivessem relagdo com um produto que estava com valor em alta naquele momento.
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COBERTURA MIDIATICA
PORTAL INFONET.COM

M LONDRES 2012
M LONDRES 2012 -RIO 2016
MEGAEVENTOS

Grafico 1: Cobertura Midiatica Portal Infonet

Por outro lado, o portal G1.com/SE apresentou 14 reportagens
que constituem o corpus da pesquisa e que foram veiculadas entre os dias
13 de abril e 14 de julho de 2012. Como podemos observar no Grafico 2 -
Cobertura Midiatica G1, do material de analise recolhido, identificamos
que 79% (11) correspondem as informagdes que continham contetudo
relacionado a Londres 2012, 14% (2) foram matérias que remetiam a
pauta aos Jogos Olimpicos Rio 2016 e 7% (1) das noticias publicadas fez
mencao ao termo “Olimpiadas’, como mostramos no quadro a segulir.

COBERTURA MIDIATICA
PORTAL G1.COM

B ONDRES 2012
® LONDRES 2012 - RIO 2016
MEGAEVENTOS

Grafico 2: Cobertura Midiatica Portal G1.com/SE
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Na andlise preliminar realizada com os dados colhidos, através da
etapade leitura flutuante sugerida por Bardin (2009), foi possivel verificar
que os dois portais jornalisticos fizeram uma cobertura midiatica sobre
fatos e personagens esportivos locais de acordo com as limitacdes que o
amadorismo do esporte a nivel estadual e a pouca tradicao dos esportes
olimpicos no local proporciona, considerando também as limitagdes do
préprio sistema jornalistico e aimportancia dada aos JO, ainda insipiente
frente a monocultura esportiva futebolistica.

Considerando o numero de matérias dos portais investigados e o
significado do seu conteido podemos dizer que houve uma semelhanca
nos numeros encontrados em ambos os portais, o que de certa forma,
aponta a mencao Londres/2012 como o item de maior porcentagem
e indicador do agendamento dos Jogos Olimpicos nos mesmos.
Consideramos também, na busca dos dados, a interligacdo entre as
possiveis referéncias aos Jogos Olimpicos que indicariam agendamento
e aquelas que indicariam o uso da dialética local-global. Encontramos,
portanto, nas mesmas matérias elementos interconexos para ambas as
estratégias midiaticas estudadas.

Por isso, afirmamos que o agendamento foi um fato menos
expressivo em comparacao a dialética local-global se levarmos em
consideracdo a quantidade real de matérias recolhidas (total de 23) e
se reduzirmos a mencao Londres/2012 esse nimero decresce para 17
matérias. Diante disso, a dialética, cuja formulacéo foi feita a partir da
identificacdo de atletas sergipanos e da referéncia ao estado de Sergipe
nas matérias selecionadas, percebemos que todas elas destacam o
pertencimento ao Estado como elemento principal, como podemos
visualizar nas Tabelas 1 e 2 que sequem.
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TABELA 1: REFERENCIA LOCAL-GLOBAL

COBERTURA MIDIATICA PORTAL INFONET.COM

Quantidade
Referéncia da matéria de matérias Evento ou atleta
referidas
Workshop sobre midia e
. megaeventos no Brasil (1)/
Estado de Sergipe 6 Campeonato de Boxe em
Sergipe (5)
Atletas e outros sergipanos Treinadora de GR Cristina
ligados a alguma 3 Vidal (1)/ atletas de boxe (1)/
modalidade esportiva caratecas sergipanos (1)
TOTAL 9 9

Fonte: PORTAL INFONET

TABELA 2: REFERENCIA LOCAL-GLOBAL

COBERTURA MIDIATICA PORTAL G1.COM

Quantidade
Referéncia da matéria de matérias Evento ou atleta
referidas
Copa Brasil de Ténis de Mesa
em Sergipe(1)/ Campeonato
Estado de Sergipe 7 de Boxe em Sergipe (5)/visita
do presidente da Confederagdo

Brasileira de Basquete (1)

Nadadora Sarah Marques
Atletas e outros (1) /atleta sergipano de boxe
sergipanos ligados a 7 Leandro Celestino (2) /atletas
alguma modalidade de Taekwondo (1) /atletas de

esportiva GR (2) /jogador convocado

para os JO (1)
TOTAL 14 14

Fonte: Portal G1
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Com isso, 0 aparecimento da estratégia jornalistica denominada
dialética local-global foi constatado em diversos momentos em ambos
os portais investigados. Tal estratégia ocorre como uma abordagem que
usa de maneira dialégica elementos da localidade onde se encontra o
veiculo de informacdo e ao que se remete no sentido mais universal, fora
daquele mesmo contexto (BITTENCOURT, 2004).

Deste modo, ocorre a utilizacdo tanto de elementos locais do
Estado sendo remetidos a aspectos globais dos Jogos Olimpicos em
Londres 2012, como a relagao de ordem inversa também, criando duas
vias de compreensdo dos contelidos: uma para aproximar o publico
sergipano dos Jogos Olimpicos ou megaeventos em geral; outra,
como via de conhecimento dos icones ou possiveis icones do esporte
sergipano a partir da referéncia geral destes grandes eventos de ambito
global. Para tanto, discutiremos os contelidos de cada portal procurando
também levantar questionamentos acerca dos seus possiveis interesses
em veicular tais noticias.

Conteudo Infonet:

Destacamos no conteudo deste portal referéncias que remetem
a utilizacao da estratégia de agendamento, visto a sua quantidade
e forma com a qual manipula os icones dos megaeventos. Contudo,
minuciosamente em detalhes das descricbes das noticias percebemos
que o agendamento gerado, se deve a tentativa de colocar em evidéncia
atletas sergipanos ou o proprio Estado, por isso, a referéncia aos
termos Olimpiadas e megaeventos aleatoriamente obtiveram 22% dos
destaques, pois dos atletas citados, em sua maioria, ndo estao disputando
competi¢cdes mundiais, nem mesmo possuem desenvolvimento ou
idade para tal. Como sao os casos do pugilista Carlos Rafael (15) 1, e dos

caratecas Yoanara Yasmim (15) e Jonathan Ramos (18) .

10 Ver matéria do dia 11/06/2012. Link: http://www.infonet.com.br/esporte/ler.
asp?id=129435&titulo=noticias

11 Ver matéria do dia 13/07/2012. Link: http://www.infonet.com.br/esporte/ler.
asp?id=131158&titulo=noticias
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Os dados encontrados, como ja apresentados nas tabelas acima,
nao s6 se remetem aos atletas sergipanos, como também ao préprio
Estado de Sergipe, como é o caso do evento que trata sobre a Midia e
os Megaeventos Esportivos, um Workshop realizado no estado durante
o periodo que antecedeu os JO™. Talvez irrelevante a primeira vista,
mas levando em consideracdo percebemos que o préprio evento foi
desenvolvido em uma época de consolidacao do “ensaio olimpico” para
o Brasil, dos olhos direcionados a capacidade inglesa de surpreender o
mundo e servir de exemplo de preparacgao para o pais.

Neste evento os principais envolvidos estavam ligados a midia,
grande interessada na consolidacdao dos megaeventos. Pois como a
prépria descricao do evento explica, a Copa/2014 e as Olimpiadas/2016
serdo acontecimentos que irdo, no Brasil, movimentar uma grande
fatia do mercado, englobando os setores de aviacdo, saude, seguranca,
turismo, hotelaria, restaurantes, lazer e consequentemente o setor de
Tecnologias da Informacdo e Comunicacao (TIC), pois 0 mesmo serve
como suporte para todos estes setores.

Neste portal pode-se destacar a matéria sobre o convite a técnica
sergipana de Ginastica Ritmica, Cristina Vidal, a participar como arbitra
das competicdes nos Jogos de Londres??, esta foi a primeira informacao
do portal que anunciou ndao somente a participacdo de uma sergipana
- mesmo nao sendo atleta - mas a Unica brasileira na modalidade. Este
é um exemplo da utilizacao da dialética global-local para o publico
sergipano que acessa esse portal, de forma que utiliza um personagem
sergipano para, com o auxilio da sua imagem, fazer mencao ao produto
esportivo anunciado e, consequentemente, ao megaevento ao qual esta
associado. Além disso, expressa o ineditismo dessa convocagdo comoum
chamariz do enunciado relacionado a arbitragem da Ginastica Ritmica,

12 Ver matéria do dia 19/04/2012.  Link:  http://infonet.com.br/agenda/ler.
asp?id=126675&titulo=cursos-palestras

13 Ver matéria do dia 12/04/2012. Link: http://www.infonet.com.br/esporte/ler.
asp?id=126764&pagina=
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apresentando-o como um mérito da arbitra a partir do reconhecimento
da Federacao Internacional de Ginastica.

Assim como no segundo portal encontramos informacodes sobre
o Campeonato Brasileiro de Boxe Olimpico, realizado pela quarta vez
consecutiva em Sergipe, contudo, ressaltamos que das nove matérias
encontradas no portal Infonet, seis eram direcionadas ao evento no
Estado. Em ao menos cinco matérias encontramos o foco na presenca
dos boxeadores olimpicos brasileiros que estavam participando do
evento e que em seguida estariam representando o pais na capital
inglesa. De algum modo percebemos que o agendamento para os
Jogos de Londres ocorreu e que a dialética global-local também, mas a
partir dos atletas brasileiros com projecdo para o evento e nado a partir
de algum icone sergipano.

A transformacdao da informacdo gera uma mercadoria
denominada noticia e esta contém elementos de encanto com apelos
estéticos, emocionais e sensacionais, como devem ser os produtos no
mundo fetichizado do imediatismo. A informacao reage ao tratamento
que toda mercadoria recebe sob o dominio da Industria Cultural na
atualidade, a “padronizacdo ou uniformizacdo do produto” como
aponta Zuin (2001). Além disto, tal tratamento possui mais trés etapas
para adaptar a informacao aos moldes mercadolégicos: generalizacéo,
simplificacdao e negacao do subjetivismo. Na noticia o fato se decompde
e é organizado a partir dos interesses que o cercam.

Visto isso, curiosamente todas as matérias relacionadas a
competicao de boxe trouxeram destaque para atletas sergipanos que
nao iriam participar da competicdo em Londres, mas que teriam chance
para os proximos jogos, em quatro anos. Por isso, podemos dizer que as
noticias faziam uma espécie de agendamento aos Jogos Olimpicos do
Rio/2016,com o principal discurso direcionado aos pugilistas sergipanos,
considerados como “promessas” do esporte que esta ganhando espaco
em Sergipe. Os atletas sergipanos entraram para a selecdo olimpica
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ap0ds vencerem em suas categorias, fato que provocou uma projecao
sem tamanho na ultima matéria*, e exclusiva a competicao de 2016
aqui no Brasil, anulando quase por completo do evento que ocorreria
no més seguinte.

Destacamos, portanto, a criagdo da noticia que além de utilizar
as identidades sergipana e até mesmo a esportiva para oferecer
aproximacao entre atletas, eventos e publico, é interessante notar nas
matérias referentes aos atletas sergipanos uma ressalva ao programa
bolsa-atleta, promovido pela Secretaria do Estado de Esporte e Lazer
(SEEL/SE), cuja Ascom (Assessoria de Comunicacao da SEEL) apresenta-
se como a principal agéncia informativa de noticias do portal no caso
daquelas que foram recolhidas como dados de analise da pesquisa.
O corolario da noticia é dado pelo ato de consumir, razao pela qual
Jorge (2008) também afirma que as pessoas sentem a necessidade de
identificar-se com algo, principio da estratégia jornalistica da dialética
local-global, no caso onde encontramos a emissao de uma ideia sobre
os atletas “promessas” sergipanos. Mas, aliada ao ato de consumir e a
necessidade de identificacdo com o produto, existe também outro
elemento ao qual devemos dar importancia neste contexto, o interesse

comercial, pois é fato que nenhuma noticia é um produto neutro.

Conteudo G1.com/SE

Com muito mais énfase encontramos neste portal a cobertura
do Campeonato Brasileiro de Boxe!® em oito matérias. As referéncias aos
Jogos Olimpicos de Londres 2012 facilmente projetaram o agendamento
do evento como o vimos na primeira matéria onde houve um item
final denominado “Rumo a Londres?’; o qual remetia a convocacdo do

14 Ver matéria em http://www.infonet.com.br/esporte/ler.asp?id=129839&titulo=noticias .

15 Ver matéria do dia . Link: http://globoesporte.globo.com/se/noticia/2012/06/bahia-
domina-cena-e-vence-o-campeonato-brasileiro-de-boxe.html acessada em 25 de fevereiro
de 2013.
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presidente da Federacdo Sergipana de Boxe, que poderia também
representar o Estado nos Jogos, fator que uniu agendamento e dialética
global-local, também a partir de um icone sergipano.

Outros destaques que remetiam aos Jogos de Londres estiveram
direcionados aos atletas brasileiros presentes na competicao e que
estariam logo mais no megaevento olimpico, principalmente quando se
tratava dos atletas baianos, cujo desempenho foi superior no evento em
Sergipe nas duas categorias: Elite e Cadete.

O GI1.com/SE ainda trouxe na noticia sobre a visita do presidente
da Confederacao Brasileira de Basquete uma condicao de preparacao
para os Jogos Olimpicos de 2012. No ensejo, a matérial® trouxe
timidamente a projecao dos planos para o basquete brasileiro e seu
possivel destaque nos Jogos do Rio, mesmo sabendo que em Sergipe
ainda nao ha atletas que possuam destaque na modalidade.

Fazendo mencaoao estado de Sergipetambém temosodestaque
para o evento da Copa Brasil de Ténis de Mesa na capital, cuja cobertura
jornalistica esteve ligada ao nome do mesatenista Hugo Hoyamav’,
presente neste evento antes de viajar para os JO em Londres. O atleta
é uma figura esportiva com reconhecimento nacional e internacional
pelas suas participacdes em Olimpiadas e Jogos Pan Americanos
anteriores. Dado que reafirma como os portais de informacéo trabalham
sob a mesma légica operacional das tradicionais midias de massa ao
elaborarem discursos esportivos no formato da falacdo esportiva e do
esporte espetaculo (BETTI, 1998), construindo idolos e utilizando-os
como estratégia de exercer o agendamento e a dialética local-global.

De acordo com Jorge (2008) toda noticia sempre precisou de
gritos, sons, palmas e musicas para chamar atencao, tal interpretacao

16 Ver matéria em  http://globoesporte.globo.com/se/noticia/2012/07/no-ritmo-das-
olimpiadas-de-londres-presidente-da-cbb-visita-sergipe.html acessada em 25 de fevereiro
de 2013.

17 Ver matéria do dia 13/04/2012. Link: http://globoesporte.globo.com/se/noticia/2012/04/
hugo-hoyama-conquista-medalha-de-ouro-na-copa-brasil-em-aracaju.html
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pode ser entendida no sentido figurado da compreensao. Em virtude
disso, buscamos interpretar a estratégia de encontrar formas de
agendar um acontecimento como os JO, a partir de detalhes que noutro
momento passariam desapercebidos, mas com um trato arrojado os
detalhes da noticia torna-se ponto chave do interesse em jogo.

Ainda com relacao a mencao!® do nome Olimpiadas, destacamos
também neste portal a projecao de atletas sergipanos, as “promessas”
do esporte, como o caso da lutadora sergipana de Taekwondo, Nayanne
Caldeira, que conquistou o bronze no Campeonato Brasileiro Juvenil, mas
que continua confiante e pretende representar o Brasil nas Olimpiadas; o
pugilista Leonardo Celestino'?, também teve seu momento de destaque
ao ser convocado para a selecao olimpica, mas fica uma interrogacao
no que concerne aos pugilistas sergipanos destacados nas matérias
de ambos os portais. Por que no portal Infonet somente o Rafael teve
destaque e no GI1/SE apareceu somente o nome do Leonardo? Era o
mesmo evento, duas convocagdes, mas enfoques diferentes. Talvez isso
se deva a algum interesse que esteja implicito na producao jornalistica
de cada portal.

Nesse sentido, apontamos o indicio e levantamos um
questionamento de como os portais de informacdo e noticias na
internet podem ser pecas-chave na conformacdo e ampliacdo de
uma cultura esportiva local, como é o caso de Sergipe neste estudo. A
partir do compromisso e da importancia dada ao Esporte pelos meios
de comunicacdo de massa de uma localidade especifica, assim como
o trato insipiente do portal G1/SE aos fatos esportivos ocorridos no
periodo da pesquisa com uma multiplicidade de fatos e modalidades

a serem noticiadas, permitem o desenvolvimento da divulgacao e

18 Ver matéria em  http://globoesporte.globo.com/se/noticia/2012/07/sergipanas-
conquistam-o-bronze-no-brasileiro-juvenil-de-taekwondo.html acessada em 25 de
fevereiro de 2013.

19 Ver matéria do dia 12/06/2012. Link: http://globoesporte.globo.com/se/noticia/2012/06/
sergipano-leonardo-celestino-e-convocado-para-selecao-brasileira.html
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da contextualizacao do fendbmeno esportivo em suas vdrias faces e
modalidades mesmo em um ambito onde essa cultura seja limitada ou
restrita a determinada especificidade. Tudo isso sem perder de vista a
ciéncia de que os portais de informacdes, mesmo que em escalas locais,
sdo vias de producao e veiculacao de noticias pela internet de grandes
grupos empresariais de comunicacdo, portanto, que dificilmente
abdicarao das suas estratégias comerciais de fidelizacdo das audiéncias,
que no concernente a esta analise as condizentes sao o agendamento
midiatico e o uso da dialética global-local.

Consideragodes Finais

Trazemos nestas consideracdes algumas constatacdes, visto
as vdrias possibilidades de apresentar os contelidos das matérias
encontradas nos portais investigados ante o nosso foco de pesquisa:
agendamento midiatico-esportivo e a dialética global-local. Na
discussao preliminar destacamos as matérias cujos conteudos estavam
explicitamente voltados aos focos de pesquisa, mas também que
estavam nitidamente voltadas a um objetivo para além do destaque
a algum megaevento. Por isso, consideramos que apesar do nimero
reduzido de matérias encontradas pudemos apresentar claramente
que os eventos ocorridos tanto em solo sergipano quanto em ambito
nacional e que continham atletas ou outros icones sergipanos, serviram
para o portal fazer a referéncia aos Jogos Olimpicos de Londres 2012 e
que, curiosamente, sempre estava destacando esportes que possuem
infima projecdo nacional, ou que ainda estdao ganhando espaco no
cenario onde persiste a monocultura futebolistica.

O fato é que essa busca pelo agendamento dos Jogos de Londres
adentrou por um viés na midia digital sergipana, onde, esportes como
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Boxe e Basquete tiveram seu espaco em detrimento de outros que
nao apareceram como o futebol ou o vélei, campedes de favoritismo
- considerando a influéncia midiatica na cultura esportiva como fator
preponderante na preferéncia. Talvez isso explique a criacdo de matérias
que pudessem remeter, de algum modo, aos JO. Se o interesse principal
no ciberjornalismo ndo é a noticia em i, neste caso foi o agendamento de
um acontecimento, onde ndo é necessario um desgaste da criatividade,
apenas copiar e colar, ou um trato para adequa-la aos moldes desejados.
Atividade que obriga os proprios jornalistas a publicarem notas que ndo
considerariam necessdrias de divulgacdo, mas por estar ligada a um
sistema que obriga a assumir um posicionamento neutro frente aos
interesses mercadoldgicos das agéncias.

Uma das formas de referéncia as Olimpiadas ou a megaeventos
vislumbrou algo que trata da dialética global-local, mas que o faz a partir
de uma projecao muito distante tratando de “atletas promessas’, pois,
assim como o destaque para os boxeadores sergipanos encontramos na
ultima matéria recolhida no Infonet?, coincidentemente, com destaque
para promessas sergipanas. Desta vez na modalidade karaté, em virtude
do satisfatério desempenho de oito competidores sergipanos no
campeonato brasileiro ocorrido em Manaus.

E importante ressaltar que apesar de apresentarmos um
interesse inicial em um trabalho de pesquisa pautado na identificacao
de duas estratégias jornalisticas contidas em matérias referentes tanto
aos Jogos Olimpicos quanto aos Paraolimpicos, ndo foram encontradas
informacdes acerca do segundo evento, motivo pelo qual foi modificado
o objetivo principal do subprojeto. Sabe-se que as Paraolimpiadas
tém uma repercussao nao muito significativa na midia em geral e ndo
somente no ambito sergipano, talvez o fato de ndo sediar eventos com
essa caracteristica e até mesmo por ndo possuir atletas paraolimpicos
justifiquem a falta de matérias referentes a esta competicao.

20 Ver matéria em: http://www.infonet.com.br/esporte/ler.asp?id=131158&titulo=noticias.
Acessada em 13/07/2012.
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Outro ponto a ser destacado é o uso reduzido da possibilidade
de expressao e interacao dos internautas que visitam os portais. Ainda
que 0s mesmos apresentem algumas possibilidades de interacao com
0 seu publico ndo houve comentérios na grande maioria das matérias e
apesarde quase todas trazerem um link de aproximacaoaalgumicone no
préprio Estado. Suscitamos essa discussao pelo fato de sabermos que os
portais apresentam caracteristica das TDRs, as quais podem e devem ser
utilizadas neste sentido, com o objetivo de integrar produtor/receptor,
apresentar discussdes entre os proprios frequentadores das pdginas e
de receber a opinido destes, os quais possuem o direito de expressao,
mesmo que os portais investigados sejam os Unicos produtores.

Temos duas hipdteses para tentar compreender a auséncia de
expressao do publico: a falta de aproximacdo com o tipo de contetido
investigado, contetido esportivo que ndo esta no circulo comum de informacao
diaria como futebol; e o reduzido entendimento sobre a utilizacdo desse tipo
de midia, devido a atuacdo de uma educacdo (formal e informal) que néo
estimula o desenvolvimento de uma compreensao dos conteudos digitais,
cuja construcdo depende de uma literatura digital. Ao invés de proporcionar
os modos de conhecer, interagir e expressar-se ha uma satanizacao dos meios
digitaise um protecionismo, cujo resultado é o desenvolvimento de umaespécie
de autodidaxia como principal forma potencial de atingir o conhecimento
sobre o funcionamento dos meios. Contudo, mesmo apreendendo de algum
modo esse conhecimento, as pessoas nao é garantido o total entendimento da
atuacdo dos meios e das suas estratégias que funcionam para cooptar cada vez
mais espectadores/consumidores.

Por fim, um desdobramento que entendemos surgir deste
estudo, de certa forma pioneiro no ambito de andlise da midia
esportiva sergipana, é que a promiscuidade das politicas publicas e
dos investimentos no esporte local sdo, muitas vezes, confirmadas
e conformadas com a colaboracdo que a cobertura e a visibilidade

midiatica que a midia local d4 aos escassos momentos em que o
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contexto esportivo da localidade possui diversificadas alternativas de
divulgacao e ampliagao da sua cultura esportiva.

No caso dos portais de noticias acompanhados no estudo (Infonet
e G1/SE), parece que o tradicional amadorismo do esporte em Sergipe se
perpetua e se coaduna com a cobertura midiatica descompromissada dos
portais através do conteldo veiculado acerca do fenémeno esportivo.
Na pesquisa, a producdo jornalistica realizada por eles indica como a
preocupacao com a construcao da agenda midiatica de consumo e a
utilizacdo da dialética local-global na conquista das audiéncias (leitores
ou internautas) prevalecem, inclusive, sobre a relacdo de reciprocidade de
beneficios e interesses comerciais que a associacao esporte e midia pode
trazer (PIRES, 2002).

Referéncias

BARDIN, L. Analise de conteuido, 2 ed. Lisboa: Edicdes 70, 2009.

BARBOSA, S. Jornalismo digital e a informagao de proximidade: o caso
dos portais regionais, com estudo sobre o UAI e o iBAHIA. Dissertacao
(Mestrado em Comunicacdao e Cultura Contemporaneas), Salvador:
UFBA, 2002.

BITENCOURT, F. G. Ritual olimpico e os mitos da modernidade:
implicacdes midiaticas. CONGRESSO SULBRASILEIRO DE CIENCIAS DO

ESPORTE, 2, out/2004. Anais... Criciuma: CBCE/UNESC, 2004.

FERRARI, R. D. et al. Copa digital: blogs antecipam 2014. In: PIRES,
G. L. (org.) O Brasil na Copa, a Copa no Brasil: registros de
agendamento para 2014 na cobertura midiatica da Copa da Africa
do Sul. Florianépolis: Tribo da llha, 2011, p.147-168.



Capitulo 3 | SUA INTERNET COM MUITO MAIS VANTAGENS E SABENDO DE TUDO 99
SOBRE NOTICIAS, ESPORTES E ENTRETENIMENTO

JENKINS, H. Cultura da convergéncia. Sao Paulo: Aleph, 2009.

JORGE, T.M. Mcdonaldizagao no jornalismo, espetacularizacao da
noticia. Estudos em Jornalismo e Midia, Floriandpolis, ano V, n.
1, p- 25-35, jan./ jun. 2008.

LEVY, P. A esfera publica do século XXI. Disponivel em: http://
techyredes.files.wordpress.com/2011/08/techyredes_artigo-
pierre-levy1.pdf. Acesso em: 31 de outubro de 2011.

MALAGGI, V,; MARCON, K. Cibercultura e Educacao: algumas reflexdes sobre
processos educativos na sociedade tecnolégica contemporanea. Revista
Espaco Académico. Santa Maria, ano XI, n 132, p. 115-123, maio, 2012.

MENDES, D. et al. Blogs e blogueiros do Pan 2007: um estudo sobre os
jogos no ciberespaco. In: PIRES, G. L. (org.) Observando Pan Rio 2007
na midia. Floriandpolis: Tribo da llha, 2009, p.87-112.

MEZZAROBA, C.; MESSA, F,; PIRES, G. de L. Quadro tedricoconceitual
de referéncia: megaeventos e o agendamento midiatico-esportivo. In:
PIRES, G. de L. (org.). O Brasil na Copa, a Copa no Brasil: registros de
agendamento para 2014 na cobertura midiatica da Copa da Africa do
Sul. Florianépolis: Tribo da Ilha, 2011, p.21-45.

MORAES, D. de. O planeta midia: tendéncias da comunicacdo na era
global. Campo Grande: Letra Livre, 1998.

PIRES, G. de L. Educacao Fisica e o discurso midiatico: abordagem
critico-emancipatoria. ljui: Unijui, 2002.

RUDIGER, F. As teorias da cibercultura: perspectivas, questdes e
autores. Porto Alegre: Sulina, 2011.

SANDANO, C. A informacao-mercadoria do jornalismo e as novas
formas de trocas culturais na sociedade globalizada. /n: COELHO, C.N.P;
CASTRO, V.J. (Orgs.). Comunicacao e sociedade do espetaculo. Sao
Paulo: Paulus, 2006.



